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EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem c¢wiczen jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu
kluczowych pojeé¢, proceséw i funkcji zintegrowanej komunikacji
marketingowej na poziomie podstawowym z punktu widzenia
przedsigbiorstwa, klienta i konsumenta, a takze ze wskazaniem
powigzan teorii z praktyka




Tresci programowe:

Zajecia obejmuja ponizsze tre§ci programowe:

Tematyka ¢wiczen:

1. Pojecie i pojecie komunikacji marketingowej

2. Koncepcja systemu komunikacji marketingowej przedsigbiorstwa.
3. Ewolucja i warunki integracji koncepcji komunikacji.

4. Planowanie, zalety i wady zintegrowanego komunikowania,
Kompleksowa ocena dziatan komunikacyjnych.

5. Rola public relatinos w komunikowaniu.

6. Marketingowe public relations, strategiczne zastosowanie public

relations w komunikacji marketingowe;.
7. Wykorzystanie tradycyjnych i nowych mediow w komunikacji.
8. Studia przypadkow.

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Metoda ¢wiczeniowa oparta na wykorzystaniu réznych zrodet wiedzy,
Studium przypadku, prezentacja multimedialna

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Cwiczenia
Przygotowanie prezentacji multimedialnej — 50 % oceny.
Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos$¢ na 6 i wiecej zajeciach,
- ocena db (4) — aktywnos¢ na 4-5 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywnos¢ na 3 zajeciach.

Ocena semestralna wystawiona zgodnie z zasada:
Srednia wazona ponizej 3,0- niedostateczny (2)
3,0 -3,3 — dostateczny (3)

3,4 -3,7 — dostateczny plus (3,5)
3,8 -4,3 —dobry (4)

4,4 -4,7 — dobry plus (4,5)
4,8-5,0 — bardzo dobry (5)

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnig¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze
wszystkich form zaje¢ wchodzacych w
rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktow ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z
poszczegodlnych form zajec¢ przedstawia si¢ nastepujaco:

sktad przedmiotu jest

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgé sy V:zgfgascijé Sl
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu Kierunko
Numer (PEV) ofekt uczevr;Ii):; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajgé weryfikacji sprawdzania
S - . : . si¢ L .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zna teorie, metodologi¢ i terminologi¢ z Zaliczenie na |Ocena jako$ciowa
zakresu nauk humanistycznych i spotecznych oceng projektu i
Wi |§tptng d.la kierunku QZleqnlkarstwo oraz K_WG01 wiczenia prezentacji multi-
mozliwosci zastosowania wiedzy teoretycznej medialnej
z obu obszaroéw w praktycznej dziatalnosci oraz aktywnosci na
medialnej i okotomedialnej zajeciach
Zaliczenie na |Ocena jako$ciowa
Potrafi analizowac¢ i opisywac przedsigwziecia ocen¢ projektu i
Ul med}ow'oraz wykorzysty\.)vac wy’m'kl sw'01ch' K UWO7 wiczenia prez_entac_Jl multi-
analiz i interpretacji w dziatalno$ci medialnej - medialnej
i okotomedialne;j. oraz aktywnosci na
zajeciach
Ocena jako$ciowa
. . ., , projektu i
Rozumie znaczenie medidw ze wspdtczesnym . . " .
. ) . o . Zaliczenie na |prezentacji multi-
K1 zyciu gospodarczym, politycznym i K_KR09 ¢wiczenia . :
oceng medialnej
spotecznym oraz akt -
ywnos$ci na
zajeciach
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Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik,

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Udziat w zajeciach, aktywnos$é Zajgcia bez nauczyciela-
praca wilasna studenta Zajecia dydaktyczne
Udzial w ... wykladach X [h]
Udzial w éwiczeniach X 30 [h]
Przygotowanie do zaje¢ praktycznych ,
. : . 20 [h] X
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 20 [h]/ 0,8 ECTS 30 [h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentdéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegotowe zasady i formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zajec¢, zaliczen i egzamindw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczgcej
zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




